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Experian a Jones Lang LaSalle vydávají společnou studii „Žebříček nejatraktivnějších evropských měst pro maloobchod“

Tabulku vedou města Londýn a Paříž, Praha je třináctá 

Londýn, Praha, 23. června 2009- Experian a realitní poradenská společnost Jones Lang LaSalle nově vydávají „Žebříček nejatraktivnějších evropských měst pro maloobchod“ pro rok 2009, který jako první mapuje vztah spotřebitelských výdajů v evropských městech a nájemného za nejlepší maloobchodní prostory v nejlepších lokalitách. Experian zhodnotili úrovně maloobchodních výdajů všech hlavních evropských měst, zatímco Jones Lang LaSalle poskytli data k nájmům. Žebříček analyzuje mezinárodní výdaje, rozdíly ve výdajích na hlavu v jednotlivých zemích, maloobchodní nabídku v jednotlivých městských centrech a vliv konkurenčních mimoměstských obchodních center všech hlavních evropských destinací. Tento inovovaný žebříček si bere za úkol poskytnout investorům, developerům a obchodníkům ty nejpodstatnější informace týkající se příležitostí, které se v těch nejlepších evropských lokalitách nabízejí. 
Londýn a Paříž zastávají první a druhou příčku v rámci spotřebitelských výdajů a dosahují nejvyššího nájemného v nejlepších lokalitách. V Itálii, Německu a Španělsku se nacházejí vždy dvě městská centra, která se dostala do první desítky destinací pro maloobchod. Moskva je jediné město střední a východní Evropy, které se umístilo v této tabulce 10 nejatraktivnějších evropských měst pro maloobchod. 
Řím, na třetím místě, předstihl Milán jako nejatraktivnější lokalitu v Itálii, a to převážně díky své schopnosti udržet si pozici významné turistické destinace a rovněž díky relativnímu nedostatku konkurence v maloobchodu v centru města. V obou městech se platí srovnatelné nájemné za ty opravdu nejlepší prostory v centru jako v Londýně a Paříži, ačkoliv je jejich obecná úroveň nájemného mnohem nižší.              
Z maloobchodních destinací ve Velké Británii jednoznačně převládá Londýn. Jediné další město, které se do první dvacítky žebříčku měst dostalo je Glasgow. Ačkoliv jsou nejvyšší výdaje v Německu zaznamenávány v Berlíně, úroveň nájemného je mnohem vyšší v Mnichově a Frankfurtu. 
Střední a východní Evropa představuje pouhých 10% z top 50 měst, což poukazuje na fakt, že navzdory boomu v retailové výstavbě, který se odehrával posledních pár let, centra měst ještě stále zaostávají za městy západní Evropy co se týče množství retailové nabídky. Tuto omezenou nabídka retailu lze vysvětlit trendy ve výstavbě, které jsou zakořeněny v 90. letech, kdy se převážně stavěla obchodní centra v lokalitách mimo center měst.   

Omezený počet měst střední a východní Evropy, která se dostala do top 50 lze vysvětlit i relativním nepoměrem mezi výdaji na hlavu. Přesto se Praha, Istanbul a Budapešť díky své silné nabídce na hlavních obchodních ulicích a v nákupních galeriích v centrech měst umísťují na vysokých příčkách. 
„To, že Praha vede tabulku za region střední Evropy není vzhledem k její popularitě jako turistické destinace s historickými budovami, ulicemi pro pěší a kompaktnímu centru až tak překvapivé. Unikátní rozvržení města umožnilo vznik hlavní obchodní třídy (high street) podél ulice Na Příkopě a na Václavském náměstí. Domovem luxusních značek jako jsou Hermes, Louis Vuitton, Ferragamo, Cartier, Christian Dior, Escada, Dunhill a Hugo Boss se stala ulice Pařížská. Budapešť a Varšava již v tomto směru následují Prahu. V Budapešti přitahuje mezinárodní značky Vaci Utca, zatímco luxusní značky jako například Louis Vuitton, Gucci, Armani a Burberry preferují pro své exkluzivní zboží impozantní architekturu Andrassy. Ve Varšavě se hlavní třída soustřeďuje kolem ulice Marszalkowska, zatímco luxusní značky včetně Emporio Armani, Ermenegildo Zena nebo Burberry preferují pro své butiky diskrétní a exkluzivní okolí Plac Trzech Krzyzy nebo ulici Moliera v sousedství Národního divadla, kde nedávno otevřely své obchody značky Valentino a Ferragamo. V Bukurešti i nadále zůstává výstavní skříní pro mezinárodní a luxusní značky Calea Victorie,“ dodává Beatrice Mouton, ředitelka maloobchodu pro střední a východní Evropu, Jones Lang LaSalle.        
Jen málo faktorů od sebe dělí lokality, které se do žebříčku top 25 nedostaly. Například Varšava (52) a Petrohrad (65) mají velice podobné výdaje na spotřebu ve spádové oblasti jako mají Antverpy (50) a Bordeaux (46). Na žebříček top 50 lokalit se však nedostaly převážně kvůli srovnatelně nižší nabídce maloobchodních prostor v centru a vysoké konkurenci mimoměstských obchodních center. Navíc byla tato města v žebříčku porovnávána s větším počtem vyzrálých městských center v sekundárních městech západní Evropy, která v žebříčku top 50 představují plných 56% z umístěných.
James Dolphin, vedoucí maloobchodu pro Evropu, Jones Lang LaSalle dodává: “Žebříček nejatraktivnějších evropských měst pro maloobchod je prvním krokem, který nám umožňuje se přiblížit ke komplexní analýze objemu výdajů na maloobchodní spotřebu v hlavních evropských městech. Toto je základní krok pro hodnocení příležitostí pro retailery, developery a investory. Podstatný není jen objem, výše nájemného je srovnatelně důležitá. Analýza obou parametrů, spolu s naší znalostí a expertizou v daných zemích, nám umožňuje lépe pochopit kvalitu maloobchodního prostředí, poptávku nájemníků, dostupnost prostor a konečně pomoci určit potenciální obrat. Jako vždy se jedná o místní expertizu a komplexní znalost jedinečnosti nabídky a poptávky každé z daných lokalit.“           
-konec-
25 nejatraktivnějších Evropských destinací pro maloobchod:

	Pořadí 
	Město
	Země
	 Výdaje na spotřebu ve spádové oblasti (v milionech)
	 Q1 2009 Nájem €/m2/rok 

	1
	Londýn
	Velká Británie
	€ 6.174 mil.
	€ 6.440

	2
	Paříž
	Francie
	€ 5.879 mil.
	€ 7.360

	3
	Řím
	Itálie
	€ 5.762 mil.
	€ 6.500

	4
	Madrid
	Španělsko
	€ 5.377 mil.
	€ 2.640

	5
	Berlín
	Německo
	€ 5.080 mil.
	€ 2.640

	6
	Mnichov
	Německo
	€ 4.630 mil.
	€ 3.720

	7
	Barcelona
	Španělsko
	€ 4.398 mil.
	€ 2.544

	8
	Athény
	Řecko
	€ 4.385 mil.
	€ 2.400

	9
	Moskva
	Rusko
	€ 4.075 mil.
	€ 2.900

	10
	Milán
	Itálie
	€ 4.065 mil.
	€ 6.800

	11
	Curych
	Švýcarsko
	€ 3.904 mil.
	€ 4.970

	12
	Hamburg
	Německo
	€ 3.867 mil.
	€ 2.760

	13
	Praha
	Česká republika
	€ 3.220 mil.
	€ 1.800

	14
	Lyon
	Francie
	€ 2.982 mil.
	€ 2.400

	15
	Amsterodam
	Nizozemí
	€ 2.965 mil.
	€ 2.265

	16
	Kolín n. Rýnem
	Německo
	€ 2.813 mil.
	€ 2.580

	17
	Frankfurt
	Německo
	€ 2.733 mil.
	€ 3.240

	18
	Glasgow
	Velká Británie
	€ 2.715 mil.
	€ 1.897

	19
	Brusel
	Belgie
	€ 2.705 mil.
	€ 1.600

	20
	Istanbul
	Turecko
	€ 2.653 mil.
	€ 2.220

	21
	Birmingham
	Velká Británie
	€ 2.515 mil.
	€ 1.661

	22
	Manchester
	Velká Británie
	€ 2.442 mil.
	€ 1.510

	23
	Dublin
	Irsko
	€ 2.411 mil.
	€ 4.456

	24
	Kodaň
	Dánsko
	€ 2.332 mil.
	€ 2.000

	25
	Liverpool
	Velká Británie
	€ 2.320 mil.
	€ 1.810



About Jones Lang LaSalle 


Jones Lang LaSalle (NYSE:JLL) is a financial and professional services firm specialising in real estate. The firm offers integrated services delivered by expert teams worldwide to clients seeking increased value by owning, occupying or investing in real estate. With 2008 global revenue of $2.7 billion, Jones Lang LaSalle serves clients in 60 countries from 750 locations worldwide, including 180 corporate offices. The firm is an industry leader in property and corporate facility management services, with a portfolio of approximately 1.4 billion square feet worldwide. LaSalle Investment Management, the company’s investment management business, is one of the world’s largest and most diverse in real estate with more than $41 billion of assets under management.


For further information, please visit our Web site, www.joneslanglasalle.eu│ 200 East Randolph Drive Chicago Illinois 60601 │ 22 Hanover Square London W1A 2BN │ 9 Raffles Place #39–00 Republic Plaza Singapore 048619





About Experian 





Experian is a global leader in providing information, analytical and marketing services to organisations and consumers to help manage the risk and reward of commercial and financial decisions.





Combining its unique information tools and deep understanding of individuals, markets and economies, Experian partners with organisations around the world to establish and strengthen customer relationships and provide their businesses with competitive advantage.





For consumers, Experian delivers critical information that enables them to make financial and purchasing decisions with greater control and confidence. Clients include organisations from financial services, retail and catalogue, telecommunications, utilities, media, insurance, automotive, leisure, e-commerce, manufacturing, property and government sectors.





Experian plc is listed on the London Stock Exchange (EXPN) and is a constituent of the FTSE 100 index.  Experian has corporate headquarters in Dublin, Ireland and has operational headquarters in Costa Mesa, California and Nottingham, UK.  The Group employs approximately 15,000 people in 40 countries worldwide, supporting clients in over 65 countries around the world. Total Group revenue for the year ended 31 March 2009 was $3.9bn.













