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Citibank nabizi novou Citi Shopping kreditni kartu S unikatnim
‘cash back‘ programem

S novou Citi Shopping kreditni kartou maji ~ €esti zakaznici jedine €nou moZnost
uset it p fi kazdodennich nakupech! P Fi pouZzivani této Citi Shopping kreditni karty
mohou za své b ézné ndkupy ziskat kazdy m ésic az 1 000 K & zpét.

Citibank ve spolupraci s Visa Europe pfinasi kreditni kartu, ktera pfedstavuje zacatek
partnerstvi mezi Citibank a Visa Europe v oblasti kreditnich karet v Ceské republice. Jde

o pruhlednou kreditni kartu ¢erné barvy, ktera na prvni pohled zaujme svym designem.
Drzitelim této kreditni karty navic za realizované nakupy kazdy mésic pfinasi benefit ve formé
vraceni ¢asti penéz (tzv. cash back).

Nova Citi Shopping kreditni karta svym
drziteldm vréti az dvé procenta z hodnoty
vybranych kategorii nakupu. Mezi né patfi
nakupy potravin, oble€eni, ndbytku,
sportovnich potfeb, ale také Utrata

v restauracich a barech. Zakaznici tak mohou
kazdy mésic ziskat az 1 000 K& (nebo 12 000
K& rocné). Na mésicnich vypisech

z kartového actu si mohou drzitelé oveérit, Zze
penize v ramci Citi benefit programu byly
automaticky pfipsany na jejich kartovy Gcet
vedeny u Citibank.

Bé&hem prvnich tfi mésict pouzivani Citi Shopping kreditni karty navic jeji drzitelé dostanou
zpét dalSich mimoradnych osm procent z hodnoty vydané za zmifované kategorie
kazdodennich nakupu. Celkoveé tak drzitelé Citi Shopping kreditni karty mohou ziskat zpét az
10 procent své Utraty, aniz zméni své stavajici nakupni zvyklosti.

LStrategii Citi je uvadét na trh produkty, které usnadni lidem Zivot a zpfijemni jim kazdodenni
aktivity jako nakupovani a platby za sluzby. V Citi se soustfedime na vyvijeni bankovnich
produktu, které zakaznikim pfindSi hmatatelné vyhody. Citi Shopping kreditni kartu jsme
pFipravili ve spolupraci s naSimi zédkazniky a véfime, Ze je vlastnosti tohoto produktu oslovi,"
fika George Denisenko, feditel Useku kreditnich karet v Citibank.

,Citibank je vyznamny partner asociace Visa Europe s velkymi zkuSenostmi v oblasti
kreditnich karet. NaS spole¢ny novy kreditni produkt je jedine¢ny jak svym designem, tak

i nabidkou sluZzeb. Samoziejmé splfiuje i nejvy3si kritéria pouzitim EMV bezpeénostniho
Cipu. O¢ekavame, Ze tento produkt si velmi rychle ziska oblibu mezi drziteli kreditnich karet
a samotnymi obchodniky,” dodava Miloslav Kozler, regionélni manazer Visa Europe pro
Ceskou republiku a Slovensko.

Nedéavna analyza Citibank ukazala, Ze nakupni zvyklosti drzitel( Citi kreditnich karet se za
posledni rok zménily. Kreditni karty se nyni ¢asté&ji pouzivaji pro béZné denni potfeby, jako je
nakup potravin. Méfeno podtem transakci se pouzivani Citi kreditnich karet mezirocné jen



v prosinci 2009 zvysilo 0 6 %. Za stejné obdobi zaroven vzrostla ¢astka, kterou drzitelé Citi
kreditnich karet utratili, a to o dvé procenta mezirocné.

~Spotfebitelé jsou nyni o Citi kreditnich kartach 1épe informovani diky vétSimu poctu
kreditnich karet na trhu, ale také diky vétSimu zajmu tisku o tento Citi produkt, nez tomu bylo
v minulém roce. Kromé toho, Ze nasi klienti zaCinaji své kreditni karty ¢astéji vyuzivat pro
béZné kazdodenni transakce, pozorujeme, Ze vzrostly jejich naroky na vyhody spojené s
kreditni kartou," Fika k tématu George Denisenko. ,Systém vraceni ¢asti penéz umoziuje
nasSim klientdm, aby z této vyhody téZili okamzité. Kromé toho jim davéa prostor k rozhodnuti,
jak pouzit penize, které uSetfili. PFinos této kreditni karty tedy spociva v tom, Ze klienti uSetfi
na béznych vydajich, coz ma svij vyznam zejména v dobé& ekonomické nejistoty, kterou nyni
prochazime," dodava.

Kromé vraceni &asti penéz utracenych pfi béZznych nakupech mohou zdkaznici ziskat

i slevy ve vySi az 25 % na zboZzi a sluzby zakoupené od partner( Citi Clubu. Slevy v ramci
Citi Clubu se pfimo odecitaji od celkové ¢astky, ktera se plati poskytovateli sluzby &i
prodejci zboZi. ,Kombinace vraceni ¢asti penéz a exkluzivni nabidky slev v ramci Citi Clubu
predstavuje pro zakazniky, ktefi maji ve svych penézenkach Citi Shopping kreditni kartu,
velky pfinos,” uzavird George Denisenko.

Zakaznici navic mohou tuto vyhodu sdilet se €leny sveé rodiny, jelikoZ maji narok na vydani
az Ctyr dodatkovych Citi kreditnich karet.

Vice informaci o Citi Shopping kreditni karté ziskate online na adrese www.citikarta.cz, na
zakaznické lince Citiphone (233 062 222) nebo na stancich Citibank ve vybranych
nakupnich centrech velkych eskych mést.
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Citi, pfedni globalni spole¢nost poskytujici finanéni sluzby, spravuje pfiblizné 200 milion{ klientskych
Uctd a podniké ve vice nez 100 zemich svéta. Prostfednictvim svych dvou provoznich jednotek,
Citicorp a Citi Holdings, Citi poskytuje fyzickym osobam, firmam, vladam a institucim Sirokou nabidku
finanénich produktd a sluzeb véetné osobniho bankovnictvi a Gvérovych produktt, firemniho

a investiéniho bankovnictvi, obchodovani s cennymi papiry a wealth managementu. Pro vice
informaci navstivte www.citigroup.com nebo www.citi.com.
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